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Flash Mob 2.0

praucher

Du meins’r d
carrot-Molb noc

Verbrauchermacht eirsefzen, das bedeutet ak
mindiger, Informisrter und gut aufgekiarter
Korsument durch bewusste
Kaufentscheidungen Druck auwszulben, Druck
Bsst sich z.B. aufbauesn, indem man einem
Unternehmean, das  negative  Schiagzeien
gernacht  hat,  durch  breften Boykott
Ersofzbuben bescheart. In dar Theorie Et dieser
Boykott ein wirksames Iretrurment, in der Praxis
funktioniert es leicler kaum. Anreize zu schaffen
hat sich dagegen ak besser funkfionizrende
Strategie hemwsgestelt. Kaufe ich zB nur
Bioprodukte und andeare verhatten sich eberso
conn steigt dis Nachfrage, Mehr Mearschen
m&chten lieber Boprodukte ak Korventionalle
kaufen, In der Korseguerz drdngen mehr
Anbieter auf den Markt und die bestehenden
Bioproduzenten ké&nnen ihr Angekbot durch die
h&heren Einnohmen erhdhen und awsweiten.
Als diesem Grund Bt der Anfel der BIO
Proclukte in den deulschen Supermdrkten im
Varlkouf der letzfen Jahre sfark gestiegen. Auch
car Anfell der Anbaufidchen fir Biogemies, -
Obst, -Gemise und -Krduter Bt auf 4,7% der
Gesamifiiche gestiegen. Leider wird jedoch
an den verblelbenden 95,3% schnell kior, dass
die . Bio-Korsumenten™ eher die Auwsncahme
biiden. Und dennoch zeigt daos Bekpisl wir
Verbrauchar haban de Macht, de
Geselschaft dkolbgkcher zu gestalten. Doch
wos  Btomit anderen Komponenten  der
MNachhaltigksit? Was, wenn der Supermarkt, in
dem ich meine Biolkbersmittel kaufe, seine
Mitareiter cwsnulzt und Lieferanten wie z.B.
Milchbauern unterbezahit? Ich kinnte natirich
aufhéren dort elireukaufen und Umwege oder
Ummstdrdichkeiten in Kouf  nehmen Unter
Urmsténden wére mein Brsafz aber wblig
wirkungslos, umal  derartige Boykotte
gesamigeselkchaftich immer nur von kurzer
Dauer sind. Das zeigt dos Bekpiel Lidl, Hireu
kommt, dass die Untermehmerepolitic der
mekten anderen Supermérkite auch nicht
signifikant anders Bt sie stehen  unter
Wettbewerbsdruck.

h nicht!

macht — dann kennst du den

Und hier kormmt der .Carmot-Mob™ irs Spiel. Seine Grinder und Erfincler — Studenten
s San FroncEco - habendas Boykottkorzept einfach urmgedreht,

Das Prinzip: _
S0 viele Merschen wie maglich verabredsn sich zu einem bestimmiten Zeitpunkt in

eingm auwsgewdhiten Breslhandekgeschaflt eireukaufen. Wie bel einem Flashmob
wird dos Garege mithife von Handy und Infermeat, irsbesondeare Facebook und Twitter
verpraitet, Manche geben mehr, andere weniger aus, Dadurch, dass es so viele
Einké&iufer sind, kommt jedoch sin betrdichticher Umsatz zusammean. Ein Tell dieses
Urrscifzes wird cann in Mairnahmen flr 2ine bessere Kirmabiore des Laders gesteckt,

Das Besondere:

Der .Ort des Geschehers™ richtet sich nach der Motivation der Besitzer. Wer den
hachsten Prozentsatz seines Urmsatzes zu investieren bereit kt, erhalt den Zuschiag.
Baim welhwelt ersten Carmot-Mob in San Franckco machte ein liquor shop™ mit 22%
dos Rennen, In Berlin botdos kising kioskdhnlic he Breelhandekgeschdft  mulfilkulti™ aus
Krelzberg satte 35%. Der Bielefelder Biolkiden "Mbhre® foppte mit 46%.

DerClou:

Der eirzelne Verbraucher bzw. die elnzelne Verbraucherin hat nicht viel Macht - die
Masse dagegen schon, Beim Carot-Molb giot der Verbraucher dem Verkaufer quosi
einen Vertrauersvorschuss indem er groBziglg einkauft. Das was der Verkdufer
arschliefend in Kirnasc hutzrmai nahrmen investiert, geht ihmn cabei aber nicht verloren
- Im Gegentel durch gine bessere Energleseffiziere spart er in Zukurft sogar Geidl
Auberdem verschafft ihm der Carrot-Mob mehr Bekanntheit undl ein positives Image.
Gebalte Wettbewerksvortelle ako,

Gut und schén, aber nur in Grobstacten praktikabel? Nein, denn der Efoly eines
carrotmobks hangt zum Einenvom dem Investiiorsangelotdes Hochstbietendean, zum
Ancleren von der Kommunikation und Verbreitung ab. Je mehr Mitwkserinnen, desto
mehr Mittiterinnen, desto mehr Kirmataler, Gesagt getan dachte sichwohl die Grine
Jugend Bielefeld und organkierte am 22, August 09 den ersten Bielefelder carmot mob.
Softe 2200€ komen zusammen von denen gut 1000€ in MaBnahmen zur Steigerung
cer Energieeffzierz gesteckt werden, Verbreitet wurden dlie Infos unter anderem mit
dem  kreativen Blg: www.carotmobbislefeldds, aber auch mithife  okaler
Radiosendsr, Mund-zu-Mund-Propagondo und durch die Unferstifzung zahlreicher
anclerer Organkeationen wig dem AStA der Uni Bislefeld, Im Grobstadtvergleich: In
Berlin betfrugy der Urrsatz 2000€ von densn allerdings "nurt 700€ investiert werden
konnten, Dass sich das kehnt zeigen die MaBrahmen, die im Berliner Laden
arschliefendvorgenommen werdsn konntan:

1.1x Zeitschaltubr

2.7 s Wdrmesc hutzfolis

34x grobe Energiesparkimpen

4.6x% kleine Energiesarkimpen

5.5 Jahre Okostrom von Greenpace Energy

Alles zusarmmen ergibt eing Ehrliche Stromeirsparung von 1,454 KWh,

Die Idee des CarotMobs Ksst sich natlrlich auch noch ausweiten, jo sogar cuf
andere Bereiche Ubertragen. Denn wo auch immer eing Geldmenges potentisll zur
Verfigung steht, kann eine Gegenlektung gefordert werden. In cen USA folgten nach
San Franckeco viele weitere Stédte, die das Korzept konkret umeetzten. Zur besseren
Kommunikation legten sie sich mekt auch dirskt einen eigensn Blog an. JWas
bewegen - aber bitte einfach® so oder so dhnlich kinrten Brent Schulkin und seine
Freunde damak gedacht haben. Ob Carot-Molbs inZukunft auch in Deutschiand
«eirfachwas bewegen® werden, wird sich zeigen.
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