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ainem einheifichen CC2-Prek, Forcerung

energieeffzienterar Technologien  und
Klirmaschutzstandarck fOr Produlkte  sind
allesarmt an dlie Joltschan

Enfscheldungstrger™ gerichtet und hiren
sich estral verninftig an. Dazu erkirt in
Clip, clss Konzerne gar keinen so riesigen
Eirfles haben, sondern dass jeder eireeline
Verantwortung  Ubernsehmen solite, indem
ar dlie Politiker zu besseren
Rahmenbedingungen fir den Kimoschutz
ardngt. B handelt sich natirich  um
kiassbche Augenwscherel — wahrend der
Korzern weiterhin in Kohle- und Atomstrom
investiert, wakt er die Verantwortung auf
Blrger_innen und Politik ab. Interessant st
aber de Methods, mit der dieses
JSGreenwashing®  betrieben wind - ein
Urtarnehmen sammealt Unferschriften for
dos Klimo., Greenpeace muss aufpassen,
demndchst nicht rrit Vattenfal
vanwvechself zu werden.. vieleicht das
eigentiche Zielder Kampagne?

Uberall Pappschilder

Mathrlich konn mon anmerken, dass s sich
hier um einen Eireeffall handelt. Vieleicht st
a5 aber guch =ine Pnierkampagne. Ein
ahnliches Bekpiel brachte dissen Winter
die belgkche Postbank hervorn Plokote
zeigten aufgebrachte BUrger, ausgestottet
mit  Pappschicdern, auf  denen  frei
Obersetzt Krieg ch meine Zireen nicht,
mach ich euch ne Krsel™ geschrisben
war, Auf ginfache Pappschilker mit Boding
gekrifzelte politsche Forderungen waren
beher die  kiosseche Low-Budget-
Awsstattung bel jeder Demo. Auch dis
Grinen kommen clieses Jahr zu diesen
Wurzeln zurlick und benutzen die Schider
fur hrem  Kommurahlwahlarmpf - zum
Glick hat die Kampagne der Postizank in
Balgien wund  nicht  in Deutschiand
staftgefunden, sorst wre die Assoziation
mit den Wahlpkkaten wohl nicht mehr

JSeroswuzelbewegung™  sondermn L mbds
Kopie einer Bonkwerbung™.
Guerilla Marketing: Von der
Unternehmensstrategie...

Doch cuch umgekehrt mochen sich
Parteien und
MNic htregierungsorganisationsn
Werbestrategien zu eigen, de aws der
kigssechen Produkhwerbung kommen, Zur
Zeit vor allem wegen Ckarmas Wahlkarmppf
groB im Gesprach: Guerlia Marketing.
Dahinter verbirgt sich aine
Kormmunikatiorsstrategie, die aur
maximale  Wirkung mit  minimalzm
Geldeirsotz akzielt. Kompersiert wird cas
geringe Budget durch viel Kreativitdt und
pendnlichen Ersctz. Guerlia  Marketing
wurde vom USAmerikoner Levirson als
Strategie for klging Urternehmean
entwickelt, deren Werbung zwkchen den
Argeigen der groben oft untergenht. Die
Methoden basieren auf der kostenkosen
LMutzung® von Merschen und Medien ak
Werbetrdiger - etwa durch Mundzu-Mund
Propaganda,  dhas Schreibben  wvon
Leserbrisfen oder die Verbreltung des
eignen Logos auf Tshirfs und Aufkleberm.
Besonders beliebt Bt dos virale Marketing,
el dem sozidle MNetzwerke (heute vor
allem Onlinecommunities wig Facebook)
ur Verbreifung der sigensn Message
enutzt werden, N, erinnert das nicht an
Obarmna?

Bus - Statussymbol der Antikonsumistinnen l:-{ll'l'-i Liebsten, falls maglich, irgendwo be
lem Abschnitt "Vereinnahmung der Subkultur'

~Zum Standardwerkzeug der politischen
Kampagne

Tatsdchlich waren viele dieser Methoden
schon  wvor  dhrer  weserschaftichen
ErschlieBung und Blndslung die kiassechen
Werlkzeuge politscher Bewegungen — so
z.B. der Leser_innenbrief oder das T-5hirts
mit  provokantem  Slogan. Mur sprach
clamak niemand von Gueriia Marketing.
Der Begriff st erst in den letzten Jahren -
quasi mit dem  Umweg  Ober  dis
Unternghmen — iin Qs Aoilile Gekeirim,
Irewkchen sind zahreiche Methodan in
verfeinerter  Form zurlckgekehrt Das
Streetbranding - dos . Schrelben” eines
Slogars  mit ginem Kercher auf  den
dreckigen Asphalt - wurde bekplekweke
grobfiachiy von Greenpeace in Brissel
genutzt, um fir Kimaschulz zu werben, Seit
dem Us-Wahlkarmipf 2008/2009 kommt kein
Politiker und keine Partei mehr chne Profile
in den sozidlen MNefowerken auws - viales
Marketing Bt Zum géngigen
Kommunikatorsmittel  aufgestiegen  und
verliert cacdurch, dass wirkich jeder es
verwendet, wahrscheinlich schon wieder
an Einfluss.

You can make a difference.

schon diese Ubarschrift zeigt, wie schwer
a5 fir polteche Altivstinnen kgt sich mit
hren  Akfionsn won kommerzielen
Methoden zu unterscheiden: Der Spruch,
veryendet in einer Anti-Folter-Kampagne
von o Amnesty International, k& nrte
genauwso gut fr Auto- oder
Turrechuhwerbung  herhalten,  Besonders
schwer wird die Unterscheldung awkchen
politecher und  kommerzieller Botschoft
dllerdings  Immer  dann,  wenn  die
Urhebarschaft  unklar Bt Etwa  bei
Flashmobks, die zundchst vally unpoliteche
MNorseredktion. bel der elne  Gruppe
scheinar  unorgankisrter  Merschen
einige Minuten king im &ffentichen Roaum
wie  angewurzelt stehen  blzibt,  eine
kKeserschiocht  organkiert oder  dhnlich
sinmlbses  treibt, um dann wiedear  zu
narmalen Alfag zurtickzukehren,
Irewkchan werden die Mobks sowohl von
Krrenimmlritilearm mk oy bowon |Hintarnshmman

Korsurnkritikern ak auch von Unternehmen
wie T-Mobie benutzt, um die eigenes
Botschoft zu trarsportieren. Die gleiche
Uneincleutigkelt git fur anoryme Streefart
odcler Leser_innebriefe im MNetz,

Botsc haft im Mittelpunkd

Und deshalb missen Partelen, NGCs und
Akfivetinnen el aller Aftrakfivitt neuer
Methoden des Marketings immer auf ihre
Integritdt achten - cie politsche Botschaft
und das Mittel, mit dem sie awsgedrickt
wind, mlsser m Einkking  stehen. Der
Arziehungskraft  von  identitdisstiftenden
Symbolen und Zeichen kbnnen auch sie
sich wahrscheinich nicht ganz entziehen -
in Kampagnen solten diese Symbole aber
immear nur clie Botschoft unferstlizen und
nicht ersetzen. Denn sie kinnen stefs
umgekehrt,  wverbalhormt  oder  gekkut
werden - mit politschan Inhalten geschisht
ks nicht gare so schnel

Mehr Infos: Naomi Kliein Mo Logo™ Podcast
um Thema Lldenfitdt und Infegritt von
Subkulturen™ hitp:/ Mirmyurl.comyn? ugkf
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